Federazione [taliana Sport Oricntamento

Piano Marketing

Quando lo sport, incontra la natura
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La storia
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[taliae un mevimentoe in crescita
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La disciplina

Una corsa di orientamento si
puo svolgere in vari ambienti:
= nei parchi

- tral poschi

. jn centro abitato
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Le specialitd

Sci Orienteering
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Le specialita
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Le maniifestaziconi internaziomnall
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1 pumnti ci forza
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Uno spert per la scucla

>5555



| Glechl Sportivi Stuclentesachi

Oltre 10 mila partecipanti
Oltre 600 scuole



1l target FISO©
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1l Mearketing Gribu

H6 66 6. @<66 6

6 1




1l Marketing

Le opportunita di
marketing
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NMaim Partner

.. ,0 "SABA?AS. 6A6# 11 #QA

Trofeo XY

RS



Visibilita sul campl gara
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Team bulilcding
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Fiducia per Il singolo e per Il gruppo
Risposte ad esigenze di cambiamentc
Esperienza formativa

Momento di riflessione

Mettersi alla prova



Federazione [taliana Sport Oricntamento

La Comunicazione

Quando lo sport, incontra la natura



La comunicaziona
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La comunicaziona




Imterazioni di comunicazicone
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