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FEDERAZIONE ITALIANA SPORT ORIENTAMENTO

Area Comunicazione e Marketing

RESOCONTO DELLA COMMISSIONE COMUNICAZIONE E MARKETING

PREMESSA

Il presente documento ha lo scopo di tracciare sinteticamente il lavoro portato avanti dalla Commissione Comunicazione e Marketing della Federazione Italiana Sport Orientamento. 

In particolare ed alla luce delle indicazioni del programma sulla comunicazione presentato in Consiglio Federale lo scorso 10 gennaio, esso riporta le principali azione intraprese nel periodo gennaio – febbraio 2009, finalizzate, principalmente, a diffondere lo sport dell’orientamento ed a procurare risorse economiche da reinvestire nelle attività di comunicazione.

1. ATTIVITA’ DI COMUNICAZIONE:

Molti sono stati i contatti avviati con le principali riviste specializzate, siti web, televisioni e quotidiani affinché sia fornita un’informazione completa sullo sport dell’Orienteering e sugli impegni di futuro svolgimento (JWOC in particolare, visto la convenzione in atto) ed avviato un rapporto di collaborazione con alcuni organizzatori delle manifestazioni federali di rilievo (Campionati Italiani – JWOC) per assicurare loro un sostegno tecnico nelle attività di comunicazione.

Inoltre è quasi completo il vademecum da inviare a Società e Comitati Regionali per la gestione delle attività di comunicazione.

COSA FATTO

a. Riviste e quotidiani

Sono stati presi contatti con circa 10 riviste specializzate nel settore dello Sci, (Vai, Sciare magazine, Scifondo,) MTB (tutto ciclismo, bicisport),  Podismo (Correre, il podista ecc.), riviste generiche (Sport club, Sportivo, Secondout) per capire i costi e modalità di pubblicazione.

La ricerca, in futuro, si amplierà a riviste sul benessere, sul turismo ecc.

In considerazione dei costi e della tiratura, si è optato per procedere, da marzo a luglio, all’uscita di n. 6 articoli a pagamento (circa 6.000,00 euro) nei quali, a seconda della tipologia della rivista, vengono date informazioni sull’orienteering in generale, sulla specialità (impegni e risultati) e sui JWOC; inoltre, approfittando degli spazi gratuiti, ogni qual volta sarà necessario, si procederà all’invio di brevi resoconti.

Si sta studiando la possibilità di creare un link sul sito FISO affinché i lettori interessati allo sport dell’Orienteering possano contattare le più vicine Associazioni sportive ed avere un approccio pratico alla disciplina.

Attraverso la Gazzetta dello Sport (edizione romana) si è inoltre provveduto alla realizzazione ed alla pubblicazione di un articolo sullo sport dell’orientamento nella capitale, Second Out ha già provveduto a pubblicare un ampio servizio scritto da Piero Illarietti ed analoga iniziativa è stata intrapresa con la rivista per club sportivi “sport club” ed infine si sta predisponendo un servizio sullo SCI-O su una rivista specializzata, (due pagine) nel settore degli sport alpini (insieme ai Mondiali Junior) .

Infine sono stati avviati contatti con le redazioni dei giornali e delle tv del Trentino per realizzare delle interviste al Presidente in merito al nuovo corso federale.

b. Siti web

E’ stata inoltrata alla RSC – Gazzetta.it la richiesta di inserire, nella speciale area dedicata alle Federazioni, il nostro link; ciò ci consentirà di aprire un canale di comunicazione con i moltissimi utenti del sito e dare, nel contempo, adeguata visibilità al nostro sport. Sono già disponibili ed allo studio altri siti.

c. Televisioni

Come noto, il 30 dicembre scorso è andato in onda su RAI SPORT PIU’ un servizio sullo sport dell’orientamento al quale hanno partecipato il Presidente, Emiliano Corona e Michela Guizzardi; nonostante per più volte è stata sollecitata la conoscenza della data di messa in onda, il sottoscritto ne è venuto a conoscenza solamente qualche ora prima. Ciò non ci ha permesso, nonostante sia stata data comunicazione sul sito federale, di visionarlo e di registrarlo. 

In queste settimane ho inoltre provveduto a richiedere, sempre alla RAI (TG 1 e RAI COSTUME E SOCIETA’) la realizzazione di un servizio focalizzato sui Mondiali Junior. Sono in attesa di una risposta (convenzione).

d. Promozione eventi sportivi

Il primo impegno si è concretizzato con il fornire assistenza tecnica alla conferenza stampa e campionati italiani di Corsa Orientamento di Firenze.

In tale occasione, attraverso l’impiego di Pietro Illarietti (Conferenza stampa) e Francesco Isella (gare) abbiamo fornito materiali promozionali della FISO, avviato contatti con i medi locali, prodotto materiale video e fotografico. Il lavoro è stato molto apprezzato dagli organizzatori e spero possa essere riproposto, nei prossimi impegni federali di rilievo. In occasione di tali attività si è provveduto a dare adeguato risalto ai JWOC 2009 (convenzione).

Per l’attività è stata necessario il noleggio di una telecamera digitale al costo di E. 300,00 mentre il costo del vitto ed alloggio di Isella è stato a carico dell’organizzazione. I costi restanti (miei e di Illarietti)  saranno decurtati dalla quota “trasferte” pianificata dalla mia Commissione.  

Analoga esigenza è pervenuta dall’Associazione Trent-O per i prossimi campionati italiani Middle.

2. ATTIVITA’ DI  MARKETING

L’attività di marketing si è sviluppata attraverso:

· un incontro con lo studio Ghiretti, per studiare insieme una strategia idonea a consolidare e migliorare l’immagine della nostra Federazione ed a creare il prodotto “Sport Orientamento” da utilizzare per i futuri contatti con le Istituzioni, sponsor e partner della FISO; la loro proposta quantificata in E. 6000,00 + IVA  non mi ha trovato pienamente soddisfatto. Gli ho proposto di ripresentare un nuovo preventivo. In data 3 marzo ne è giunto un altro di 5000,00 euro +IVA e con un servizio più completo (commercializzazione degli sponsor).

· Individuazione di sponsor.

In merito a questo punto sono stati predisposti e definiti contratti con :

· ORISPORT (E. 1.500,00  logo sul sito e  numero unico di Azimut);

· MARATHON-O (E. 1.500,00  logo sul sito e  numero unico di Azimut);

· ITAS Assicurazioni:

· Contratto fino al 2014 per logo sulle riviste prodotte dalla FISO  (E. 1090 per il 2009 e E. 1320 per i restanti anni);

· Contratto fino al 2014 per loro logo sul sito FISO (E. 110,00 per il 2009 e 680,00 per i restanti anni);

· Contratto per il Trofeo dei Centri Storici 2009 (E. 3.000,00);

· Opzione per il Trofeo ei centri storici del 2010 (importo non stabilito);

· SPORTIVA (E. 1.500,00  logo sul sito e  numero unico di Azimut) in attesa di una risposta;

· KRAFT (E. 1.500,00  logo sul sito e  numero unico di Azimut) non ha aderito;

· ETHIC (E. 1.500,00  o materiali in contropartita per logo sul sito e numero unico di Azimut) non ha aderito.

· E’ in itinere un possibile contatto politico per avvicinare l’ENEL ed una azienda satellite.
3. REDAZIONE DEL NUMERO UNICO DI AZIMUT

Il Consigliere, Dario Galbusera, con l’aiuto per la parte grafica del Consigliere Gianfranco De Vito, hanno elaborato il numero unico di azimut.

Il documento, si contraddistingue di una copertina dedicata i Mondiali Junior (JWOC 2009) del prossimo luglio e si correda di pagine sulle quali figurano gli sponsor che hanno aderito al programma di pubblicità. 

Sarà stampato in n. 4000 copie e successivamente distribuzione ai tesserati.

Costo complessivo E. D.D.

Inoltre, si è già provveduto a fare una ricerca di mercato per tentare di conoscere i prezzi per il periodico Azimut (trimestrale – circa 17-18.000,00 euro per 20.000 copie annue (5000 a trimestre a colori su carta lucida). Un’agenzia è pienamente disponibile a realizzare, gratuitamente,  un numero 0  a titolo puramente promozionale. A tal fine Dario Galbusera è stato incaricato di costituire un comitato per lo studio dei contenuti.

4. GESTIONE DEL SITO ISTITUZIONALE

In merito alla gestione del sito istituzionale ed alla luce dei numerosi inserimenti fatti senza seguire determinate regole, ho dato mandato al Consigliere Gianfranco De Vito (responsabile del sito istituzionale) di:

· redigere un regolamento d’uso;

· rivedere la parte grafica e di accesso in previsione dei futuri nuovi servizi riguardanti la media gallery (video, stampa, radio, web) , gli sponsor, i contatti, ecc..

· prevedere l’impiego di una squadra con compiti tecnici.

RESPONSABILE DELL’AREA 

COMUNICAZIONE E MARKETING

Stefano MAPPA
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